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报告说明:

     博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国体检服务行业市场分析与行业调查报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对体 检服务行业

的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分

析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发 展趋势，洞悉行业竞争格局，

规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考

价值！ 

    目前，全国每年有近亿人进行体检，市场规模在100亿左右，而高端体检市场大约占整个体

检市场的近三分之一。上海的体检率仅为15%，北京也只有20%，市场潜力相当巨大。 

    据专家估计，以北京为例，按每年有500万人做健康体检，每人每年平均花费300元，那么市

场容量就是15亿元。就北京市场规模而言，体检市场容纳120 家左右的规模化专业体检中心没

有问题。而统计资料表明，目前北京市从事健康体检的单位已经达到500家，可见对未来的体

检市场，体检机构更是充满信心的。
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图表：1990-2010年一岁儿童免疫报告接种率(%) 

图表：2010年地方性氟中毒防治情况 

图表：1990-2010年农村改水工作情况 

图表：2010年各地区农村改厕工作情况 

图表：2007-2010年孕产妇保健指标 

图表：2007-2010年监测地区孕产妇和儿童死亡率 

图表：1985-2010年新法接生及住院分娩率 

图表：1991-2010年监测地区孕产妇死亡率(1/10万) 

图表：2010年监测地区孕产妇死亡原因 

图表：1991-2010年监测地区5岁以下儿童死亡率(&permil;) 

图表：1976-2010年节 育手术情况 



图表：我国每千人口卫生技术人员数量变化图 

图表：1975-2005年我国人均期望寿命变化图 

图表：目前我国与篇 发达国家平均住院日的比较 

图表：传统体检与休闲体检的内容比较 

图表：2010年体检客户的性别统计 

图表：2010年体检客户的年龄分布情况 

图表：2010年乙型肝炎病毒检测情况 

图表：2010年客户体检查出的主要疾病及人数 

图表：2010年男性客户体检出的主要疾病及人数 

图表：2010年女性客户体检出的主要疾病及人数 

图表：2010年客户与工作、生活有关的疾病体检调查分析 

图表：颈椎疾病体检调查分析 

图表：专业性体检机构项目投资 

图表：专业性体检项目投资回报 

    本报告内容严 谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动

向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中 心

等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论

到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关 投资公司及政府部门

准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战

略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业 以及对本行业进行投资不可或缺的重要

工具。

  详细请访问：http://www.bosidata.com/fuwu1106/O528532NMJ.html
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